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24 ECTS-PUNKTE

Online Marketing

Social Media Marketing

Das Grundmodul des Hochschulzertifikats besteht aus sieben Lehrveranstaltungen (LV), die nach-
einander absolviert werden und am Ende jeweils mit einer Online-Prüfung abschließen. Nach posi-
tiver Absolvierung der Online-Prüfungen werden automatisch die Inhalte der nächsten Lehrveran-
staltung freigeschaltet. Nach erfolgreichem Abschluss aller Lehrveranstaltungen des Grundmoduls 
erhältst Du Zugriff auf die Aufgabenstellung der vertiefenden Praxisarbeit.

Insgesamt erlangst Du 24 ECTS-Punkte für dieses Zertifikat.

Aufbau des Hochschulzertifikats

International Marketing Management

Interkulturelles Management

Brand Creation (Brand Management I)

Vertiefende Praxisarbeit

Key Performance Indicators

Brand Expansion (Brand Management II)


